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ONCE INFORME DE VISITA A LAS ACCIONES DE FORMACION
INFORMACION GENERAL DEL CONVENIO

Conviniente

Convenio n.°
Nombre de la accion formativa

Modalidad
Grupo
Unidad tematica

Tipo de evento formativo
Lugar de ejecucion

Fecha de visita

Hora de la visita

Interventor que realiza la visita

ASOCIACION CAMPESINA PARA EL
FOMENTO AGROPECUARIO NACIONAL -
ASOCAFAN

CO1.PCCNTR.6914085 DE 2024

AF3 - TECNICAS Y ESTRATEGIAS PARA EL
POSICIONAMIENTO Y LA DIFERENCIACION
DE PRODUCTOS EN EL MERCADO
AGRICOLA.

Virtual

6

UT3 - DESARROLLO DE ESTRATEGIAS DE
MARKETING PARA LA DIFERENCIACION EN
EL MERCADO AGRICOLA.

Curso

Cesar- Valledupar

29/11/2024

8:00 am a 10:00 am

Maria Angélica Rojas Bravo

La Interventoria de la Universidad de Antioquia, en cumplimiento del objeto del contrato
de interventoria N.° CO1.PCCNTR.6836437 de 2024, el cual consiste en prestar los
servicios de interventoria técnica, administrativa, juridica, financiera, contable de los
convenios suscritos como resultado de la convocatoria DSNFT — 0001 — FEEC - 2024,
del Programa de Formacion Especializada para la Economia Campesina, al convenio
suscrito entre el Servicio Nacional de Aprendizaje — SENA y la ASOCIACION
CAMPESINA PARA EL FOMENTO AGROPECUARIO NACIONAL — ASOCAFAN, se
permite presentar el informe de la visita de campo realizada al evento de la referencia.

1. DATOS DEL CAPACITADOR

e Nombre: Angela Liliana Colmenares Cajamarca

e I|dentificaciéon: C.C. 52.450.677

2. OBJETIVOS DE LA VISITA

e Verificar el cumplimiento de las actividades de capacitacion programadas en los
cronogramas aprobados por la Interventoria.
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e Verificar las condiciones y los recursos, fisicos o digitales, empleados en el
desarrollo de la (s) actividad (es) de capacitacion.

A continuacion, se presentan los resultados de la visita de campo efectuada a las
acciones de formacion:

3. DESARROLLO DE LA VISITA

3.1. Detalles de la accion de formacion: La accion de formacion visitada es la AF3 —

“TECNICAS Y ESTRATEGIAS PARA EL POSICIONAMIENTO Y LA
DIFERENCIACION DE PRODUCTOS EN EL MERCADO AGRICOLA”, en su
unidad tematica 3 “DESARROLLO DE ESTRATEGIAS DE MARKETING PARA
LA DIFERENCIACION EN EL MERCADO AGRICOLA”, la cual se ejecuta a partir
del método de modelacion tedrico-practico y organiza la comunicacion didactica
en diversos niveles de concrecidn, teniendo en cuenta que las actividades como
técnicas y estrategias de enseflanza aprendizaje, se direccionan a de partir
elementos tedricos que se establecen mediante instrucciones y componentes
definidos para cumplir con el objeto social de la asociacion.

Con respecto al objetivo pedagdégico, se evidencia que la accion de formacion
pretende desarrollar los conocimientos y capacidades de los campesinos y
campesinas sobre las caracteristicas y signos distintivos de sus productos, de
acuerdo con las particularidades de sus productos y del mercado al que se
dirigen, con el fin de aprovecharlas al méaximo, mediante el disefio e
implementacién de técnicas y estrategias de marketing efectivas.

Ahora bien, al inspeccionar el contenido dispuesto en la plataforma virtual, con
relacién a los temas objetos de la visita, se constaté en materia de la unidad
tematica nimero 3 “DESARROLLO DE ESTRATEGIAS DE MARKETING PARA
LA DIFERENCIACION EN EL MERCADO AGRICOLA”, material con informacion
basica encaminada a ahondar en los siguientes aspectos: Segmentacion de
mercado: identificacion y analisis de nichos de mercado agricola, posicionamiento
de productos agricolas en el mercado global, desarrollo de estrategias de
promocién y publicidad para productos agricolas diferenciados, uso de
herramientas digitales y redes sociales en la promocion de productos agricolas
diferenciados y disefio de experiencias de marca para productos agricolas
diferenciados. Explicaciones definidas y demostrables en los recursos de trabajo
correspondiente a la UT3.

Del mismo modo, se corroboré que el curso ha sido organizado a través de
maédulos con contenidos tematicos explicitos y datos que corresponden a lo
establecido en el proyecto aprobado. Utilizando una didactica que facilita una
vision integral y sistémica de la realidad estudiada, lo que contribuye a que los
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3.2.

3.3

3.4.

participantes y beneficiarios tengan una mejor comprension de los conocimientos
logrados mediante la interaccion sincronica y asincronica.

Por ultimo, atendiendo a que el evento formativo es en modalidad virtual, se
evidencia el espacio “Foro” para permitir comunicacién asincrénica entre los
participantes y beneficiarios. Un espacio determinado y disponible para la
interaccion, encuentro y enriquecimiento colectivo de experiencias, opiniones y
aprendizajes.

Beneficiarios: El ndmero de beneficiarios esperados de acuerdo con el
cronograma y la propuesta aprobada es de 30, en la visita se encontraron 36
personas matriculadas para la accion de formacién y participantes en el grupo
objeto de revision

Los beneficiarios se encuentran registrados y asignados a los diferentes grupos de
los eventos formativos de forma individual y/o masiva.

Los beneficiarios registrados no se encontraron duplicados

Los beneficiarios de esta formacibn son campesinos Yy campesinas,
particularmente trabajadores, productores agricolas y emprendedores rurales que
potencialmente requieren desarrollar sus capacidades para la gestion eficaz de
recursos y habilidades financieras que les permitan garantizar la sostenibilidad
econOmica de sus actividades agricolas y la mejora de su calidad de vida, tomar
decisiones informadas, identificar oportunidades de crecimiento y desarrollo, y
mejorar su resiliencia frente a los desafios del sector agricola.

En concordancia con el proyecto estos beneficiarios estan involucrados en una
variedad de actividades agricolas como el cultivo de café, platano, arroz, cacao,
yuca y maiz, entre otros muchos; ademas de la ganaderia en pequefia escala, la
pesca artesanal, la produccion lactea y la avicultura.

. Capacitador o tutor: La docente a cargo de la sesién formativa es la profesional

Angela Liliana Colmenares Cajamarca, identificada con cedula de ciudadania No.
52.450.677, la cual fue aprobada por la interventoria y coincide con el nombre
registrado en el cronograma del proyecto.

Centro de atencion al usuario (CAU)

Durante la visita de interventoria se verificO que la plataforma cuenta con un
centro de atencién que proporciona soporte técnico, mantiene la infraestructura
tecnoldgica, atiende y resuelve las consultas, dudas e incidentes técnicos de los
usuarios, dando una respuesta oportuna a todas estas situaciones que se
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presentan en el desarrollo de la AF, lo que permite que no se afecte el progreso
de las unidades teméticas.

4. VALIDACION DE ASPECTOS VERIFICADOS Y APROBADOS

Aspecto

Validaciéon durante la visita

Uso de imagen
institucional del
SENA

Se valida el uso de las piezas graficas aprobadas por el SENA y el uso de la imagen
institucional. Se verifica que en la pagina principal de la plataforma virtual se
encuentran cargados y disponibles para ser reproducidos el video de bienvenida del
SENA 'y el JINGLE.

AF3 - TECNICAS Y ESTRATEGIAS PARA EL POSICIONAMIENTO Y LA
DIFERENCIACION DE PRODUCTOS EN EL MERCADO AGRICOLA

Y .

L J
% 2. X

CURSO B }
GRATUITO 22 de noviembre de 2024
4 de diciembre de 2024

%) Antes de iniciar debe autorizar nuestra politica de datos

] Clic aqui para ver cronograma de encuentros virtuales

A Video Inicio FEEC 2024 i

Jinile SENA

Gratuidad de la
formacion:

sefialado en el articulo 7 del Acuerdo 0003 de 2023.

DESCRIPCION

Las acciones de formacion
ejecutadas en el marco de la
convocatoria DSNFT — 0001 —
FEEC - 2024 del Programa de
Formacién Especializada para la
Economia Campesina —

FEEC son gratuitas para los
trabajadores beneficiarios.

) ™

CURSO
GRATUITO

40 HORAS

Todos los procesos de formacién del SENA son GRATUITOS, de conformidad a lo

AF3 - TECNICAS Y ESTRATEGIAS PARA EL POSICIONAMIENTO Y LA
DIFERENCIACION DE PRODUCTOS EN EL MERCADO AGRICOLA

IR

i 22 de noviembre de 2024 |
4 de diciembre de 2024

e i

i

i
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Aspecto Validacion durante la visita
Material de | EI material de formacion de la AF3 - TECNICAS Y ESTRATEGIAS PARA EL
formacién POSICIONAMIENTO Y LA DIFERENCIACION DE PRODUCTOS EN EL MERCADO

AGRICOLA, se encuentra disponible para consulta y descarga en la plataforma
educativa virtual, conforme fue aprobado por la Interventoria. No se encontraron
diferencias entre el material aprobado y el consultado durante la visita.

Condiciones del | El ambiente de formacién en modalidad virtual, conforme a lo aprobado, se encuentra
ambiente de | en el enlace https://aulavirtualasodesing.org/ La plataforma virtual tuvo un desempefio
formacién apropiado durante la visita, dado que el ingreso fue rapido y de facil acceso, esta se
encontré disponible y en funcionamiento durante el desarrollo de las acciones de
verificacion, la parte grafica se carga de manera &gil y sin ningun inconveniente.

La accion de formacion y las unidades tematicas se encuentran organizadas y
referenciadas adecuadamente. Las diferentes opciones de navegacion funcionaron sin
inconveniente y la generacion de consultas de beneficiarios matriculados y avance
académico se pudo efectuar con facilidad.

Estd en funcionamiento y con éptima capacidad de rendimiento las 24 horas, los 7
dias de la semana, bajo condiciones ideales.

5. SEGUIMIENTO ACADEMICO

5.1. Sesiones sincrénicas: durante la visita se verificd que el conviniente almacen6
en la plataforma virtual las grabaciones de las siguientes sesiones sincrénicas
realizadas por el capacitador:

AF3 - Técnicas y estrategias para el posicionamiento y
la diferenciacion de productos en el mercado agricola

G6
Fecha Hora Link de ingreso Link de la grabacién #
https:fidrive.google.com/drive/folders/1FE-
2711172024 | 07:00:00 p. m. | https:/meet.google.com/zvm-hcuz-ndd 1SztyZZIufGuuibJfdsHbjkzxNoMK?
usp=sharing

Ultima modificacion: jueves, 28 de noviembre de 2024, 11:33

a Foro de noticias y dudas »

-4 Antes de iniciar debe autorizar nuestra ra

politica de datos

Sesion Aspectos verificados

Inicial:  apertura | La presentacion utilizada por el capacitador como apoyo para impartir la formacion

del evento de | abordo6 los siguientes temas:

formacion

a) Saludo de bienvenida.

b) Explicacion de las herramientas basicas de manejo e interaccién con la
plataforma virtual de aprendizaje.

c) Lasunidades y contenidos tematicos que seran abordados.

d) Los resultados de aprendizaje esperados.

e) Las evidencias de aprendizaje.

f)  Cronograma de aprendizaje: sesiones sincrénicas y entrega de actividades por
parte del beneficiario para aprobar la accién de formacion.
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Sesidn Aspectos verificados
Explicativa: al | De acuerdo con el cronograma del proyecto, se corrobora que a la fecha de la
inicio de cada | presente visita han iniciado las 3 unidades tematicas correspondientes a la AF3.

unidad tematica

Asimismo, se verificd que en la plataforma se encuentra disponible para consulta una
Unica grabacion:

La capacitadora explica sobre la dinamica de trabajo auténomo que corresponde a la
modalidad de formacién, expone que es un Unico encuentro sincronico, contextualiza
sobre su formacion académica, presenta el contenido de la sesion, realiza una
exploracion por el aula virtual y da una explicacion basica para descargar el material,
y revisar las actividades. Socializa sobre el objetivo del curso, los contenidos
tematicos, el cronograma de ejecucion de cada médulo, nombre y fechas de inicio y
finalizacion de los mismos, comunica sobre la importancia de las evidencias y cudles
son los resultados de aprendizaje esperados. Puntualiza sobre el tratamiento de
datos y la gratuidad de la formacion.

Ademas, permite un espacio para que los beneficiarios se presenten, comuniquen su
intencién de participacién, compartan sus experiencias, habilidades y conocimientos

en el area y pregunten sobre dudas o inquietudes respecto al desarrollo del curso en
general.

Fue un encuentro de dialogo, que concluye e invita a los participantes a aprovechar el
espacio para aprender y actualizarse.

Dudas
inquietudes

Se realiza verificacion en el momento en que se efectla la visita y como resultado de
la revisién se evidencia que el capacitador realizo una sesion sincrénica (en tiempo
real con los beneficiarios), en esta se hallan elementos que dan apertura al curso y
que permite la aclaracién de dudas e inquietudes.

La Interventoria
correspondiente.

verificd adicionalmente para cada sesion el reporte de la asistencia

6. HALLAZGOS

No se encontraron hallazgos.

RECOMENDACIONES

Garantizar que la culminacion del curso sea satisfactorio y oportuno, segun lo
programado estructuralmente en su contenido programatico.

8. CONCLUSIONES

°
momento

La actividad formativa se llevd a cabo a través de la plataforma virtual con un

sincrénico segun la programacion del cronograma general, facilitando a

los beneficiarios y participantes comprender detalladamente el uso del espacio de
aprendizaje, segun cada seccién que la compone.
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e La didactica metodologica ejecutada en el encuentro sincrénico y en la navegacion
del curso se desarrollé en su componente tedrico-practico.

e La disposicion del curso en el espacio virtual, permite a los participantes consultar
al detalle sobre los temas correspondientes a las unidades tematicas, segun cada
elemento que la compone.

¢ La plataforma educativa consiente un buen ejercicio en el cumplimiento de las
actividades propuestas a la fecha.

e La estructura de disefio de la plataforma favorece a realizar un trabajo dindmico y
categoérico, de tal manera que los participantes reciban una formacién integral.

e La accién de formacion, asi como la unidad tematica respectiva, corresponden a lo
registrado en el cronograma detallado remitido por el Conviniente.

e El material de formacién se encuentra dispuesto y organizado ordenadamente
para los beneficiarios y participantes en el escenario virtual.

¢ Los temas abordados son afines y acertados de acuerdo a lo indicado y sugerido
en el proyecto aprobado previo a la visita de formacion.

e El capacitador que esta moderando la formacion virtual corresponde al
programado por el Conviniente y es el aprobado por la Interventoria.

9. REGISTRO VISUAL

A continuacion se detalla el registro visual recolectado durante la visita:

Capacitadores de la accion de formacién

AF3 - Técnicas y estrategias para el posicionamiento y la diferenciacion de productos en ¢
agricola G6

ANGELA LILIANA COLMENARES CAJAMARCA = versas R afades s contacios

Mi nombre = Angels Liiana Colmenares, capacitadora del eurso vimual “Téenicas y gias para el posicienamiento y la di idn de productos en el mercado agricola”

Soy Administradora de Empresas con especializacin en Gerencia de Proyectos en Inteligencia de Negocios y Recursos Humanos. A ko largo de mi carrera he tenido la opertunidad de trabajar en diferentes sreas de la
administracidn, kderando proyectos que buscan innovar y mejorar |a eficiencia en |as organizaciones. Mi enfoque siempre ha sido optimizar procesos y genarar valor real para los equipes y las empresas con las que
colaboro.

Alolarge de mi trayectoria. he disshado y faciltado proceses formativs tanta presenciales como viruales, eubriendo temas come mercadeo, emprendimiento y gestidn de proyectos. Mi enfoque en |a ensefianza se basa
&n combinar |3 teoria con la priciica, adaptande los contenidos a las necesidades de los estudiantes y utiizando herramientas innovadoras para que <l aprendizaje sea mas dindmice, Uty cercanc a ls reafidad del
entorne empresarial.

Como capacitadora, mi cbjetive principal es brindar 2 los estudiantes las hemamisntas necesarias para su crecimiento académico y profesicnal. Busco que cada uno de elles desarrolle compatencias clave como
liderazgo, toma d decisiones y vision estratégica, preparindolos para afrontar con confianza los desafios que &l mundo empresarial les prasante y ayuddndolos a destacar en su entorno profesional

Los invitn 3 complatar este curso de 40 horas pars adquirir las necasarias en p y diferenciacién de productos en el mereado agricols. Aprovechen ests oportunidsd pars fortalecer su
crecimiento profesional y enfrentar los retos del sector con éxite. jLos espero para gue juntos logremes grandes avances!

Detalles de usuario Misceldnea

Direccion de comreo Perf

ANGELACOLMENARESV@GMAIL COM 3z del blog
Caracterizacion ﬁ
NINGUNA W

Numere de documento Mensajes

52450677 Feros de discusidn

Tipo de dacumento
CEDULA DE CIUDADANIA

Informes
Lugar de residencia Repistras de hoy
FUMPINARARCE -
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Soporte técnico - Centro de Atencion al Usuario (CAU)

<« 2> C 2% aulavirtualasodesing.org/course/view.php?id=681

= Aula Virtual Asodesing CENTRO DE SOPORTE TECGNICO

+ aulavirtualasodesing.org/soporte/ b4

L a Usuario Invitade | Iniciar sesion
< Asodesing

£ Inicio Centro de Soporte Abrir un nuevo Ticket |2 Ver Estado de un Ticket

Bienvenido al centro de soporte técnico ———
de ASODESING

Con el fin de agilizar el seporte técnico a nuestros usuarios, contames con un sistema

de solicitudes de servicio

A cada solicitud se le asigna un nimero (nico, que, puede ser utilizado para hacer
seguimiento sobre el progreso de cada caso v la(s) respuesta(s) en linea. Para su
referencia proporcionamos archivos completos y la historia de todas sus peticiones de
ayuda. Es necesaria una direccion de correo énico valida para p su

Solicitud.

Derechos de autor © 2024 Soporte técnico ASODESING - Todos los derechos reservados.

powered by

Unidad tematica visitada

UNIDAD 3

DESARROLLO DE
ESTRATEGIAS DE
MARKETING PARA LA
DIFERENCIACION EN EL
MERCADO AGRICOLA

Comenzar

0 <
SOCAFAN  asodesing

.
N .
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3.6. Creacioén de experiencias
de marca

Disefiar una experiencia de
marca significa crear un vinculo
emocional con el cliente,
f) haciéndoles sentir que compran
mas que un producto, una historia
o0 una tradicion.
Ejemplo: Café con historia local
de una familia campesina.

o ¥

ASOCAFAN  asodesing

£ MARKETING PARA EL SECTOR AGRICOLA - AGROMARKETI... ©

Ver masta..

{ARKETING DE -
\GRICULTURA ™ jps

q!
. 73 E ; g " R,
g - i -

Mirar en ([ YouTube ®

Titulo: Marketing para el sector agricola.
PANDORA MARKETING & PUBLICIDAD [@PANDORAMARKETINGPUBLICIDAD]. (sff). Marketing para El sector agricola=

agromarketing - agricultura. Youtube. Recuperado el 21 de octubre de 2024, de
o °
SENA ﬂ\ 1

@ AV ASOCAFAN  asodesing

Centro de Investigaciones y Consultorias CIC - Universidad de Antioquia
Sede Medellin: calle 70 n.° 52-72. Teléfono: (4) 219 5818
Sede Bogota: carrera 21 n.° 35-53. Barrio La Soledad. Teléfono: (4) 219 8300
Correo electrénico: interventoriasena@udea.edu.co
NIT 890.980.040-8 Pag. 9 de 23




INFORME VISITA DE CAMPO N.° o
‘ SENA
I)lvb.:\.‘\“;ip:‘.sﬁ%@ln\ Contrato de Interventoria N.° CO1.PCCNTR.6836437 de 7A§
r;}-},’i-:n; 2024 suscrito entre el Servicio Nacional de Aprendizaje - IVC-29
CIENCIAS l‘{(.‘o‘“)\v"us SENA y Ia Universidad de AntiOqUia Direcciéon General

Material de formacion

=  ASC_AFI_HERRAMIENTAS ADMINISTRATIVAS Y FINANCIERAS.pdf

- E Ec FORMACION ESPECIALIZADA
PARA LA ECONOMIA CAMPESINA
= ASC_AF3_TECNICAS Y ESTRATEGIAS.pdf

o
SENA

7/\ ASOCAFAN

TECNICAS Y ESTRATEGIAS PARA EL
POSICIONAMIENTO Y LA DIFERENCIACION
DE PRODUCTOS EN EL MERCADO AGRICOLA

w

= ASC_AF3_TECNICAS Y ESTRATEGIAS.pdf

mercado global

UNIDAD TEMATICA 3: LO DE DE
ON EN EL AGRICOLA

[ ]
SENA ’Q
7ATASCCAFAN

31 i6n de mercado: identificacién y analisis de nichos de mercado
agricala.

3.2, Desarrollo de de ony para
agricolas diferenci 0

3.3. Uso de herramientas digitales y redes sociales en la promocion de
productos agricolas di i 4

3.4. Disefio de experiencias de marca para productos agricolas diferenciados 57

35 Canales nara | ian de ex ias da marca 59
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DE ANTIOQUIA

FACULTAD DE

= ASC_AF3_TECNICAS Y ESTRATEGIAS.pdf

UNIDAD TEMATICA 3: DESARROLLO DE ESTRATEGIAS DE
MARKETING PARA LA DIFERENCIACION EN EL MERCADO
AGRICOLA

INTRODUCCION

En un entorno agricola global altamente competitivo, la diferenciacién es
una herramienta crucial para destacar productos y posicionarlos de manera
efectiva. La Unidad Temdtica 3 se centra en la creacién de estrategias de
marketing que ayuden a resaltar las caracteristicas (nicas de los productos

ricolas, utilizando herrami clave como la de de
el global y la p a través de medios digitales.

Esta unidad permitird que les productores agricolas comprendan cémo
adaptar sus estrategias de marketing para atraer nichos especificas,
usando la diferenciacién como una ventaja competitiva. Ademas, se
explorara el uso de redes soclales y tecnologias digitales para fortalecer la
promocién de productos diferenciados en mercados locales e
internacionales.

3.1. Segmentacion de mercado: identificacion y analisis de nichos de mercado
agricola.

ASC_AF3_TECNICAS Y ESTRATEGIAS.pdf a7 /87 — &% +

positivo de apoyar a les productores locales en mercados urbanos.

de la de do en el sector agricola

Enfoque preciso en las necesidades del consumidor, lo que aumenta
la ili de éxito en la i J

de : AL i ificar el publico correcto, se evita
gastar esfuerzos en audiencias que no estan interesadas en el
producto.
Mejor ici i de prod ife iades, ya que permite a
les productores crear mensajes de marketing que resalten las
caracteristicas distinti que valoran les i
en cada segmento.

1. Criterios de segmentacién

(o] oo

* Se dhide mercada

Se e mercado en diferentes ireas.

sopin su ctiwe,

Fdclidad, acasiin,
gy DEMOGRAFICOS

encis,
necesidades
beneficis. -Se divide mercado

o o
.
hithi

+ S8 cvide mercado segan el
vl g ronts, sducasian.

ASC_AF3_TECNICAS Y ESTRATEGIAS.pdf

crear una experiencia positiva. En tiendas fisicas, elementos como el
disefio del espacio y la atencién personalizada refuerzan la
experiencia de marca.

4. Beneficios del disefio de experiencias de marca

Una experiencia de marca bien disefiada ofrece varios beneficios clave para
los productos agricolas diferenciados:

+ Genera lealtad y fidelizacién: Al crear una conexién emocional con
les consumidores, se fomenta la lealtad a largo plazo, haciendo que
vuelvan a elegir el producto por encima de la competencia.

« Justifica un precio premium: Las experiencias de marca pueden
agregar valor percibido al producto, lo que permite que sea vendido
a un precio mas alto.

la y el Al ofrecer una
experiencia Unica y memorable, la marca puede destacarse en un
mercado saturado, atrayendo la atencién de consumidores que
buscan mas que un producto basico.

Video complementario Unidad tematica 3

Titulo: Marketing para el sector agricola.

Fuente: PANDORA MARKETING & PUBLICIDAD (@PANDORAMARKETINGPUBLICIDAD. (n.d.). Marketing para E1
sector ogricola - agromarketing - ogricultura. Youtube. Retrieved October 24, 2026, from
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Sesidn sincronica- Unica sesion 27 de noviembre-2024

+EEC

Técnicas y estrategias para el posicionamiento y la

diferenciacién de productos en el mercado agricola

Duracién: 40 horas ~ Inicio: 21 de noviembre - Fin: 3 de diciembre

Asodesing

Curso virtual

Iniciaremos en unos minutos

Las acclones de formacién ejecutadas en ol marco del Programa de

Presentacion capacitador

Contenido

~ - '
L B aur2Ss.6¢énfPe0 ™ - .
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Explicacién de las herramientas basicas del aula virtual

Aula virtual

.ﬂ Asodesing

eving

sha O

1. Cémo ingresar: https://www.youtube.com/embed/KqGNhZIE_}

2. Cémo solicitar soporte: htig www.youtube

4. Coémo realizar actividades: hitps://www.youtube

5. Cémo participar en foro: hitps://www.youtube

https://aulavirtualasodesing.org/ TAN rsocaran 1

3. Cémo ver los contenidos: hitps://www.youtube.com/embed/w-8CHhadnYA

Asodering

Centro de Investigaciones y Consultorias CIC -

Universidad de Antioquia

Sede Medellin: calle 70 n.° 52-72. Teléfono: (4) 219 5818
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SENA

N

Direccion General

ssua QL
4. Contenidos tematicos y fechas.
TN Asocaran S y

. UT NOMURE D UNIDAD TEMATICA
HORAS |ACTIVIDAD|  ACTIVIDAD 1NCIO

Socializacién de resultados esperados

o O « 5. Resultados de aprendizaje

Asodesing

esperados.
v Identificar las caracteristicas distintivas de sus productos agricolas.

v Proponer estrategias efectivas para posicionar sus productos en el
mercado agricola.

Reconocer las técnicas de diferenciacion para destacar sus productos en
un mercado competitivo, utilizando herramientas propias del marketing.

Comprender la importancia de la gestion de la calidad y la seguridad.

Identificar los factores claves para la negociacién y establecimiento de

Socializacion de contenidos

vEEC N
W/,

Estrategias de Marketing Digital

1 Redes soclales
2 Contenido audiovisual
3 E-commerce
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L
BENA

(O
TN rsocann

Implementacién de estrategias

Jontificar of

para productos

Desarrollo de marca Crear

s y adaptar estrategias

ta del mercado

Dudas e inquietudes

00:29:46.554,00:289:52.554

EMIRA VEGR: NOG ESTOY EN EL GRUPC DE WEP

00:30:10.442,00:30:13.442

Luis Morris: Yo tampoco me encuentro en el grupo de Whatsipp

00:31:17.7%4,00:31:20.794

Leidy Maryor:i Rios Porras: hola soy jhon ferney carmona montoya aun no aparesco en grupo de whatsapp.

00:31:49.641,00:31:52.641

2ngelica Villalba: maria angelica villalba

00:31:55.660,00:31:58.660

Angelica Villalba: 3024243366

00:32:18.436,00:32:22.43¢6

asovicamp: buenas noches no estoy en el grupe de whasapp yud: redriguez, 3214853754 gracias

00:32:55.625,00:32:58.625

Sofia Villalba: sandra milena pacheso torres celular 3213565047 no estoy en el grupo de whatsipp

00:33:16.351,00:33:19.351

Efigenia Diaz: Yo no estoy =a el grupo mi nGmerc s 3105024892 por favor me afiaden gracias

00:33:29.340,00:33:32.340

Servilia Esther Wedefor Arias: Servilia Wedefor no he podido entrar al aula CEL 3103568460

00:33:51.6%4,00:33:54.694

Beneficiarios participantes de la accién de formacion (rol estudiante)

AF3 - Técnicas y estrategias para el posicionamiento y la diferenciacion de
mercado agricola G6

Participantes
 Rol:z Estudiante
v
Nomore [ A B/ C Hi1 kLM NFoPl@R S T/UV z
Apelido(s) [JETH A B C H 1/ J K LMNHROPQRSTUYV z
Seleccionar Nombre + | Apellido(s) Direccién de correo Roles Grupos Ultimo acceso al curso
AILEN TATIANA VILLADIEGOS MEJIA VILLADIEGOSMEJIA@GMAIL COM Estudiants No hay grupos 1 dia 22 horas
ALBA PATRICIA ROMERO RUBIANO CENTROAGROTURISTICOLABOLSA@GMAILCOM  Estudiante No hay grupos G dias 17 horas
ANAMARIA SALAZAR VARON SALAZARHTS0@GMAIL.COM Estudiante Mo hay grupos Nunca
ANAMARIA GONZALEZ GALVIS ANAGONZFALEHZ@GMAIL COM Estudiante No hay grupos 2 dias 17 horas

Centro de Investigaciones y Consultorias CIC - Universidad de Antioquia
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AYDA LUZ GALVIS ARRIETA AMAGONZALEHZ@GMAIL COM Estudiante
BLANGA YULIMA LOMBANAGONZALEZ  YULIMA LOMBANAGGMAIL COM Estudiante
CENIDE ALVAREZ GOMEZ FUXIAD42826@GMAIL.COM Estudiante
DARWIN YESITH GARCIA OLIVEROS SOPASLASMEJORES@GMAIL COM Estudiante
DEISY CECILIA VILLAR ORTEGA DEVIORT2@HOTMAIL COM Estudiante
ELEMA ANTONIA PARODIS MEDINA ELEMAPARODIS1963@GMAIL COM Estudiante
ELEZID SARMIENTO MARRIAGA SARMIENTCELEZID@GMAIL COM Estudiante
EMIRA BEATRIZ VEGA BENAVIDES EMIVEGAALCALDIAZ3@GMAIL COM Estudiante
ESTEFAMIA GUTIERREZ JIMENEZ ESTEF XP@GMAIL COM Estudiante
EXCENOWER CASTRO CELIS COPROHICACAD@GMAIL COM Estudiante
GREISY PADLA RUIZ BORNACHERA GREISYRUIZ16@HCOTMAIL COM Estudiante
HERMINDA TRIAMA TRIANA HERMINDADAEMEGMAIL. COM Estudianie
JOSE ADRIAN LOPEZ PERALTA JOADLOPE2021@GMAIL COM Estudiante
JOSE DANIEL GUTIERREZ FRAGDZO JODAGUZ013@HOTMAIL. CO Estudiante
JOSE RAFAEL LOPEZ GAMEZ JOSERAFAEL-150@HOTMAIL COM Estudiants
JUAN DAVID ANDRADE CASTRO ARTESAMIASRONIEGMAIL COM Estudiante
KATHERIN SOFIA ORDONEZ YEPES KATHE95SOFIAG@GMAIL. COM Estudiante
LEIDY LAURA ROMERO BARRETO LEIYHDY ROMERO2484@HOTMAIL COM Estudiante
LILA MARGARITA BELTRAN MEZA LILABELTRAN1326@GMAIL COM Estudiante
LISIMARETH VEGA SOSSA LISIGAEM@HOTMAIL COM Estudiante
MADELEINE CRUZ MARIN CRUZMARINMADELEINEA@GMAIL COM Estudiante
MARIA ANTONIA SARMIENTO LARA MARIASARMIENTOT4@HOTMAIL. COM Estudiante
MARICEL MELANO RIVERA MMELANO1031@0UTLOOK.COM Esfudiante
MARTHA ISABEL ESCORCIA SUBIROZ  MARTICAESCORCIA@HOTMAIL COM Estudiante
MOMNIGA PATRICIA YEPES ORTIZ ALVAFERBE346L@HOTMAIL COM Estudiante
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HORIS MARIA BARRETO PEREZ LEIDY ROMEROZ2494@HOTMAIL COM Estudiante
OLGA ELCY CUBILLOS CESPEDES OLGADJY@GMAIL. COM Estudiante
OMAR CORTES BETANCUR MILENANDRAZS@GMAIL COM Estudiante
SELENIS MARIA CARDONA ROJAS SELEMARSS@GMAIL.COM Estudiante
TANIA CRISTIMA TABLA TRUWJILLO TANIA CRISTINA4ES @GMAIL COM Estudianie
YANITZA ALEXANDRA RICO PINTO YANIALERIK3@GMAIL. COM Estudiante
YUSAFIF. MARILIA SANCHEZ HERRERA  MARILIASANCHEZ@HOTMAIL. COM Estudiante

Progreso académico de los beneficiarios

AF3 - Técnicas y estrategias para el posicionamiento y la diferenciacion de productos en el mercado
agricola G6: Vista: Preferencias: Informe del calificador

Informe del calificador

Vista Configuraciin Exponar

Informe del calficador Historial de ealificacion Informe de resultados Informe general Vista Simple Usuario
Todos los participantes:36/36
Nombre [N~ (8 clplE[Fla/H[I[4[K[LM|K[RO[P[Q[RIS|T|Ulviw|x|Y Z
Apeliido(s) I A 8 C/D[EF GH[I JKILMHNRNOFQR TUVWXYZ

AF3 - Técnicas y estrategia... =

ofs) * Nombre Direccién de correa & Actiidad Interactiva Uni... % # 1 Evaackéndiagnésiica $ # @ Evaluacionfinal & & Acividad InteractivaUni.. & {1 Actividad Intera

CENDE AR B & FUXADS2820@EMAILCOM 000 @ 00 @ Q 200 @
Gowez

Juan oA 0 # ARTESANIASRONI@GMAIL COM LEX-Y LY Q 100 @
ANDRADE CASTRO

S MARIA

RIS are B ¢ LEIDYROMERO2404@HOTMAIL COM 500 @ <00 Q Q 700 @

BARRETO PEREZ
AMARGARITS

LTG5S BE # UILABELTRANI328@GMAIL GOM 400 @ s @ Q 200 @
BELTRAN MEZA

SELENIS MARIA B & SELEVARES@GMAILCOM

* 700 @ a 400 @

Nombre Direccidn de correo @ Acividad Interactva Uni.. 3 @ Evaliaciin diagnéstioa $ @ Evaluaciénfinal 3 o @ Actividad Intera L 4 @ Actuaadiner
EXCENOTER HE # GOPROHICAGAD@GMAILCOM 20 @ 800 @ -y 500 &
CASTRO CELIS
MAR G
OMAR CORTES B # MILENANDRAZE@GMAIL COM 500 @ o Q .a 200 @
BETANCUR
WADELEINECRUZ g GrUZMARINMADELEINEA@GMAIL GOM 0 Q 500 @ -y 200 @
ARIN
OLsABLSY B # OLGADIY@EMAILCOM 700 @ 0 Q .a 500 @
CUBILLOS CESPEDES
ERTNEEEL BB # MARTICAESCORGIA@HOTMAILCOM 500 @ 500 Q -a 100 Q
ROz
ADALUZGAVIE g3 ANAGONZALEHZEGMAIL COM 800 @ 10 .a 800 @
ARRIETA
DARWIN YESITH
e B # SOPMSLASMEIORES@GMAL COM 10 Q w0 -Q e @
GARCIAOLVEROS
ANAMARIA [ # ANAGONZFALEHZ@GMAIL COM 10.00 @ 200 Q -a 200 @
GONZALEZ GALVIS
JOSE DANIEL
E ¢ JODAGUZ01Z@HOTMALLCO 200 @ 500 & -a 200 @
GUTIERREZ FRAGOZO
ESTEFANIA -
E # ESTEFXF@GMALCOM 500 @ a0 Q -a 100 @

GUTIERREZ JIMENEZ

Centro de Investigaciones y Consultorias CIC - Universidad de Antioquia
Sede Medellin: calle 70 n.° 52-72. Teléfono: (4) 219 5818
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“ Nombre

BLANGA YULIMA
LOMBANA GONZALEZ

JOSE RAFAEL L

GAMEZ

JOSE ADRIAN LOPEZ
ALTA

MARIGEL MELANO
RIVERA

KATHERIN SOFIA
ORDONEZ YEPES

ELENAANTONIA
FARODIS MEDIMA

YANITZA ALEXANDRA
RICO PINTG

LEIDY LAURA

ROMERD BARRETC

ALBAPATRICIA
ROMERD RUSIAND

GREISY PAOLA RUIZ
BORNAGHERA

ANAMARIA SALAZAR
VARGN

AFIR MARILIA

EZ HERRERA

Apelidos) *  Nombre

MARIA ANTONIA
SARMIENTO LARA

ELEZID SARMIENTO
MARRIAGA

TANIA CRISTINA
TABLATRUIILLO

HERMINDA TRIANA
TRIANA

EMIRA BEATRIZ
VEGA BENAVIDES

LISIMARETH VEGA
s0S3A

AILEN TATIANA
VILLADIEGOS MEIA

DEISY CEGILIA
VILLAR ORTEGA

MONICA PATRICIA
YEPES ORTIZ

Dirzccién de comea & Actvidad interactva Uni U Activaad Interse
B 4 YULIMALOMBANAEGMAILCOM
B # JOSERAFAEL-150@HOTMAIL COM 500 @ 500 Q .a 500 @
B # JOADLOPE2021@GMAILCOM 1000 @ smQ -a 200 @
B & MMELANDI031@OUTLODK COM 200 @ 0 Q .a 7.00 @
BE # KATHEQGSOFIADI@GMAIL.COM 7.0 @ 200 @ -a 500 @
8 # ELENAPARODIS1S83@GMAIL COM 500 @ smQ -a 100 @
EE ¢ YANIALERIK3@EMAILCOM 100 @ 700 @ -a 400 @
B # LEIYHDYROMERO2404@HOTMAIL COM 400 @ 00 Q -a 0.00 @
EE # CENTROAGROTURISTICOLABOLSA@GMAIL.COM 500 @ 2500 @ -a roa
B # GREISYRUIZISEHOTMAILCOM 6@ 0 Q -a 700 @
0 4 SALAZARHTOD@GMAILCOM 0@ T0Q - 200 @
B # MARILIASANCHEZ@HOTMAIL COM 200 @ 200 @ -a 500 @
& Actvdad imteractvaUni.. & # 4 Evalsoindispnéstiea $ #f Evauscéntral s £ A
B2 # MARASARMIENTOTA@HOTMAIL COM 200 @ 500 @ Q 100 @
¢ SARMENTOELEZID@GMAIL COM 500 @ 0@ -a 200 @
B2 # TANIAGRISTINA4SS@GMAILCOM 700 @ 200 @ Q s00 @
B # HERMINDADAEM@GMAIL COM 500@ 100 @ .a 200 @
[ # EMVEGAALCALDIAZI@GMAIL COM 200 @ 500 @ Y 0@
B # LSIGAEMEHOTMAL COM @ 500 @ aQ 500Q@
B # VILLADEGOSNEJA@GMAIL COM -a -a -a Y
B # DEVIORTZ@HOTMAILCOM -a -Q -a -Q
B # AAFERBEMELE@HOTMAIL COM -a -a -a -y
Fromedio general 603 532 518

Interacciones capacitador y beneficiarios

a

Bienvenida
de ANGELA LILIANA COLMENARES CAJAMARCA - sabado, 23 de noviembre de 2024, 23:14

Respetados beneficiarios:

iBienvenidos al curso virtual "Técnicas y de

para el yla p en el mercado agricola”!

Es un placer tenerlos en este espacio de aprendizaje que, con mucho esfuerze, hemos disefiado especialmente para ustedes. Durante |as proximas dos semanas (22 de

al 4 de dici 3 juntos como identificar y aprovechar las caracteristicas tnicas de sus productos agricelas, para posicionarlos de manera
efectiva en el mercado. Este curso estd pensado para fortalecer sus habili ¥y a destacar en un mercado cada vez més competitivo
R den que la estd disponible las 24 horas del dia, los 7 dias a la semana, para que puedan avanzar a su propio ritmo. Ademas, tendran un encuentro

sincrénico canmigo, donde podremos resolver dudas y compartir experiencias
Los invite a aprovechar al maximo esta formacién, comprometiéndose con cada actividad para obtener su certificacion al final del curso.
Recuerden:

1. Dar autorizacién de uso de datos.

2. Descargar el material

3. Realizar todas las actividades para obtener el certificado
4 Es completamente gratuito

Cordialmente,

Angela Colmenares

Capacitadora

Enlace permanente | Editar | Borrar | Responder

Centro de Investigaciones y Consultorias CIC - Universidad de Antioquia
Sede Medellin: calle 70 n.° 52-72. Teléfono: (4) 219 5818

Sede Bogota: carrera 21 n.° 35-53. Barrio La Soledad. Teléfono: (4) 219 8300

Correo electrénico: interventoriasena@udea.edu.co

NIT 890.980.040-8 Pag. 18 de 23




1
UNIVERSIDAD
DE ANTIOQUIA

FACULTAD DE

CIENCIAS ECONOMICAS

@
SENA

INFORME VISITA DE CAMPO N.°
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SENAy la Universidad de Antioquia

N

Direccion General

00:12:55.220,00:12:58.220

Servilia Esther Wedefor Arias: Buenas noches desde Santa Marta Magdalena Colembia, un especial saluds

00:13:07.567,00:123:10.567
judith castellanos: Buenas noches

2lfonso Galvis conectado con el usuario jcastellanoscmt@gmail.com

00:13:50.889,00:13:53.889

Servilia Esther Wedefor Arias: Oi algo de voz entrevortads

00:13:57.580,00:14:00.580

Efigenia Diaz: Eola buenas noches

00:14:55.064,00:14:58.064

Leo Kandela: Buenas noches me conecto desde Pto Lépez Meta Colombia saludos a todos Dics les bendiga

00:17:08.131,00:17:08.131

Dugue rozo luisa fernanda: busnas noches

00:20:35.405,00:20:38.405

EMIRA VEGA: BUENAS NOCHES, ES MI PRIMERE CLASE. ESTE FIN DE SEMANA REALIZARE LAS ACTIVIDADES DIOS MEDIANTE.

00:23:54.883,00:23:57.883

asovieamp: buenas noches para todos

00:24:02.345,00:24:05.345

asovicamp: todo gratis

Asistencia a las sesiones sincrénicas

Hora a la
que salio
20:35
20:14
19:20
20:26
20:47

Nombre Apellido Correo electronico Duracion 23{:5: :.Ianit‘)
asovicamp asovEEEE@ T com 1h 13 min 19:12
Sareth 3925 T com 1 min 2013
Jose de jesus Abad zambrano .jose********"************"@””*.com 19 min 19:01
Esperanza Alvarezperez ggpg TR @ .com 1h 6 min 19:19
derly arango der ™=@ com 1h 22 min 19:26
ASOCAFAN ASOCAFAN asoc™™@™*.com 37 min 19:06
Diana Barreto Casas dian™*****@***.com 1h 53 min 19:16
Samir Bello Dimas sami**@**.com 31 min 20:29
Jhon Femey Carmona Montoya Jhon™ === === 5@ com 1h 19:08
judith castellanos joag R EEE com 1h 56 min 19:03
pedro castro pCBY @ com 1h 5 min 20:03
Jose Manuel Chacon Gonzalez 17047 ====@ ™= com 1h 56 min 19:03
deivisdiaz chavez dely™ TG T com 1h 57 min 19:03
Alejandra Chavez mari*=*** @ co 58 min 20:02
angela colmenares ange* @ com 2 h 10 min 18:50
jagqueline cortes garcia jaqurTTE—" = _com 2 h 10 min 18:52
Olga Cubillos olga™*@***.com 25 min 2035
William ricardo cubillos vasquez [ FREERS @ com 54 min 20:06

19:54
21:09
21:01
20:08
20:59
21:09
21:00
21:00
21:00
21:00
21:02
21:00
21:00
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Nombre Apellido Correo electronico Duracion 23:;5: :.Ianit‘) EIT;aSZI::
Adriana Diaz ARG com 13 min 20:47 21:00
David Diaz dayi* S com) 1h 56 min 19:03 20:59
Jenni Diaz JennTEEEEREEE com 2h 6 min 18:54 21:00
Stevan Diaz stey™ === @ com 2h 19:00 21:00
Efigenia Diaz efig™ === @** com 1h 57 min 19:01 21:00
adriana patricia diaz chavez g @ .com 1h 30 min 18:57 20:28
Capacitador dos capacitador2@gydvirtual.com.co 2h 9 min 18:51 21:00
Diego Ledn Garcia Galeano digg™ =@ com 2h 4 min 18:55 20:59
Ana Gonzalez anag ™ @*** com 15 min 18:59 19:62
Juan Gonzélez dima*™**@***.com 49 min 18:58 19:47
Juan Esteban Gonzalez galvis jugnrrEE——*_com 1h 7 min 19:52 21:00
CELIDETH GONZALEZ ORTIZ  celi™ @™ .com 1h 6 min 19:54 21:00
Gustavo Hernandez guStrEEEERREE @ com 55 min 18:59 19:54
Gustavo Hernandez gh75"***@***_.com 1 h 46 min 19:10 21:00
Ernesto Hoyos Hincapie eme™ " @"*.com 1h 45 min 19:15 21:00
Leo Kandela leok™**=***@** com 2h 3 min 18:56 20:59
Esteban Lopez lope ™ F R @FEE com 1h 38 min 19:22 21:00
Nelly Martinez Sanchez nel™****@*** com 1h 52 min 19:10 21:06
Nombre Apellido Correo electronico Duracion Hora a la .. Hora a
que se unio  que sal
Viviana Melo SRR @ com 1h 6 min 19:54 21:00
Jean Carlos Mercado Berrio JRan A @ com 7 min 19:37 19:44
Luis Marris Ui ™ === 2 @™ com 1h 58 min 19:01 21:00
Sandra Marvaez nan* T com 1h 54 min 19:06 21:00
Barranquillera neta tous™ === @*** com 2 h 4 min 18:56 21:00
Aladino Ortiz alad™******@*** com 2 h 27 min 18:59 21:26
Maria Enith Ospina mari™ @™ .com 1h 19 min 19:49 21:07
Octavio Pacheco QCtgrrEREEEE @ com 2h 7 min 18:52 20:59
Maribel Parra parr @ com 1h 56 min 18:49 20:59
Luis Parrado luig™* === 5@ *** com 37 min 20:24 21:01
Tania Ramos tani***@"*.com 8 min 19:31 19:39
yanitza Rico yani*t Tt @t com 1 min 19:26 19:27
Leidy Maryori Rios Porras leid ™ ********@*** com 1h 25 min 19:16 20:41
Héctor julio Santana Ramirez hectresssmmmmms= @™ com 1h 54 min 19:06 21:00
Esneider serrano SR @ com 1h 41 min 19:19 21:00
Denis Silva deni® == @** com 42 min 20:18 21:00
Carmen tulia Tamayo ramirez carm™ = G com 1h & min 1911 21:03
sebastian v gehgttrERRRRRRRRRE @ com 45 min 18:56 19:40
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Nombre Apellido Correo electronico Duracion Hora a la . Hora a Ia
que se unié que salio
Yolemis Vargas yolg™ ™ === @™ com 1h &7 min 19:02 21:00
santiago vega cortez SNt com 11 min 18:59 1911
Ailen Tatiana Villadiegos Mejia Vi|[FREEEEEERE . com 1h 22 min 19:38 20:59
Angelica Willalba gnge TR AT com 2h 4 min 18:56 21:00
Sofia Villalba VI|[FEEEEESREERE . com 2h 1 min 18:56 20:59
Senvilia Esther Wedefor Arias Sepy TN E T com 1h 59 min 19:02 21:01
Angely 23 min 19:37 20:00
Diana Guerrero & min 19:583 20:00
Juaue rozo juisa 2h21min  18:53 21:14
EMIRA VEGA 1 h 56 min 19:04 21:00
joha 9 min 19:52 20:00
luis f 8 min 19:52 20:00
luz angela 1h 41 min 19:18 21:00
MARIA ANGELICA 25 min 19:36 20:00
Melly Sanchez 1h 10 min 19:03 2012

10. CONCEPTO ACADEMICO

La accion de formacién ejecutada a través del encuentro sincrénico y el espacio
asincronico como estrategia didactica de aprendizaje, detalla en sintesis explicativas y
comprensibles, que permiten la ejecucién teérico practica de las actividades formativas y
gue son coherentes con la teorizacion, método, categorizacion y desarrollo de los
contenidos tematicos afines a la unidad 3.

Asimismo, se reconoce que la distribucién y disposicion del escenario virtual, esta
organizado funcionalmente para que los beneficiarios puedan participar del estudio de la
informacion general prevista en el proyecto. Por otra parte, se evidencia un
acompafamiento y asesoramiento del docente, de forma eficaz, preparado y entendible
gue dispone material preciso y define tareas concretas para abordar los tépicos de la UT3
— “DESARROLLO DE ESTRATEGIAS DE MARKETING PARA LA DIFERENCIACION EN
EL MERCADO AGRICOLA’, perteneciente a la accién de formacion AF3 — “TECNICAS Y
ESTRATEGIAS PARA EL POSICIONAMIENTO Y LA DIFERENCIACION DE
PRODUCTOS EN EL MERCADO AGRICOLA”.

De otro lado, se valida que el adelanto metodologico sefialado en el escenario virtual,
aporta herramientas ineludibles para puntualizar, procesar y entender la informacion que
proyecta y argumenta particularmente cada contenido. Es préctico, asiente la correlacion
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para instruir, deferir y debatir ideas conectadas a la accidon de formacion. Un curso con
propésito, que beneficia el potenciamiento de habilidades, la ampliacion de conocimientos
y la apertura a nuevas experiencias en el campo de la economia campesina.

Ahora bien, respecto a los contenidos educativos y al andlisis de los mismos, se refiere
que de acuerdo a la UT3, estan conducidos a profundizar en conceptos y situaciones
relacionadas con el mercado y la produccién agricola, concernientes a las
denominaciones de origen, marcas colectivas, historia o tradicion, métodos de
produccién, localidad o region y otras caracteristicas distintivas de los productos
agricolas; técnicas y estrategias de marketing especificas para el sector, que van mas alla
de un conocimiento general de marketing y se adaptan a las necesidades Unicas de los
campesinos, dando cumplimiento a lo estipulado en el curso.

Asi pues, el objetivo del proyecto concede ahondar en elementos centrales entre estos las
caracteristicas Unicas y los signos distintivos de los productos agricolas, para
posicionarlos de manera efectiva en el mercado. El curso, orienta a los beneficiarios a que
logren un saber conceptual y los prepara para aplicar efectivamente lo aprendido en sus
contextos laborales.

El desarrollo metodolégico se encauza con los objetivos formativos, se exponen a partir
de circunstancias que aporta el marco teorico- practico, en donde los beneficiarios son
auténomos del aprendizaje y la experiencia en el area los conduce a la reflexion.

Una modalidad educativa que promueve el desarrollo de practicas alternativas para
inquirir en la realidad tematica desde distintos contextos, dando uso de la autonomia
cognitiva.
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Asi pues, la accién de formacion y la unidad temética detallada y observada bajo la
modalidad de visita virtual, cumple y es integral en su contenido con el objetivo y temas
del proyecto aprobado.
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MARTHA CECILIA ALVAREZ OSORIO INGRID SULBARAN RODRIGUEZ
Coordinador académico Interventor académico

Proyecto Interventoria SENA Proyecto Interventoria SENA
Universidad de Antioquia Universidad de Antioquia

Copia: Dra. Lady Beatriz Quevedo Cantor — Coordinadora del Grupo de Gestién para la Productividad y Competitividad

Proyecto6: Maria Angélica Rojas Bravo — Interventor(a)
Revis6: Martha Cecilia Alvarez Osorio — Coordinadora académica
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